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Schneiderbiisten —

Kompetenz zeigen

Die renommierten W&hrl-Modeh&user nutzen Schneiderbisten fiir die Prasenta-
tion. Mit sorgsam geplanter Dekoration werden unterschiedliche Marken unter-
schiedlichen Zielgruppen vorgefuhrt. Markus Xylander, Deko-/Visual Merchandi-
sing-Bereichsleiter bei Wohrl, erldutert die Griinde und Ergebnisse dieser Wahl.

as wichtigste Argument fiir den Verkauf ist die

Préasentation der Ware. Besonders im Bereich der
Mode ist die Darstellung von Details und Schnittfor-
men entscheidend. Hingt eine Riischenbluse lediglich
auf einem Stdnder oder liegt im Regal, bekommt der
Kunde keinen Eindruck davon, wie die Riische tat-
sichlich fallt, wie sie wirkt und welchen Schnitt die
Bluse aufweist. Das fithrt dazu, dass sie weniger be-
achtet, weniger anprobiert und letztlich auch weniger
gekauft wird.

Um die Mode passgenau zur Schau zu stellen, wer-
den tblicherweise Display-Mannequins eingesetzt.
Aber es gibt eine Alternative, die insbesondere wegen
ihrer Ausstrahlung von Exklusivitit und Qualitat sehr
attraktiv ist. Schneiderbiisten waren lange Zeit den ex-
klusiven Herren- bzw. Damenausstattern vorbehalten.
Sie symbolisieren gleichsam den perfekten Sitz der
Kleidung wie die individuelle Linie.

Thre grofle Stdrke ist, dass die Ware sehr gut fallt
und dass man sie dariiber hinaus auch leicht in Form
bringen kann. Gerade wenn man eine Bluse dekoriert,
kann man diese ganz auf Taille stecken und so optimal
vorfithren. Das funktioniert natiirlich auch bei Schau-
fensterfiguren, aber mit einer Schneiderbiiste kann
man die Aspekte der Schnittform besser zur Geltung
bringen. Die Dekoration ist dafiir zwar etwas zeitauf-
wendiger, aber das ist es wert.

Klassische Ausstrahlung

Die Entscheidung von Woéhrl zugunsten der Schnei-
derbtisten wurde maf3geblich vom Thema Kompetenz
bestimmt. Dahinter steht der Selbstanspruch, kom-
petentester Herren- und Damenausstatter zu sein. Es
wurden sehr viele Moglichkeiten zur Prisentation in
Betracht gezogen - von Schaufensterfiguren bis hin zu
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anderen Torsen. Die Entscheidung fiir die Tailor-Biis-
ten wurde deshalb ganz bewusst getroffen; zum einen,
da sie das Thema Kompetenz aufgreifen und in einer
renommierten Marke widerspiegeln, zum anderen, da
Wohrl sich mit Schneiderbiisten noch besser als klas-
sischer Damen- bzw. Herrenausstatter présentieren
kann.

Konkret nutzt Wohrl Schneiderbiisten mit Chrom-
fufy und Armen, iiberzogen mit einfachem schwarzem
Stoff. Besonders die Arme sind wichtig, damit Armel
nicht mit einer Papierrolle ausgefiillt und mit Seiden-
papier nachbearbeitet werden miissen. So ist die Aus-
gestaltung fiir die Dekorateure besser handhabbar
und die Ware fillt wesentlich leichter und natiirlicher.
Bei der gewidhlten traditionellen Variante ist anstelle
des Kopfes ein Metallabschluss angebracht. Dies bie-
tet den Vorteil, altersneutral prasentieren zu konnen.
Von La Martina bis zur klassischen Seidenstickerbluse
kann hiermit alles passend zur jeweiligen Zielgruppe
geschmackvoll dekoriert werden. Auflerdem gewinnt
der Dekorateur hierdurch etwa 20 bis 25cm mehr
Platz zur Decke. Er kann mit der Ware so besser in die
Hohe arbeiten, ohne dass es zu gedrungen wirkt.

Dieses Modell nutzt Wohrl in allen Hausern und
hat sich damit auf eine einheitliche Linie festgelegt.
Auf diese Weise gelangt Ruhe in die Dekoration und
der Fokus liegt starker auf der Ware. Damit dem Kun-
den dieses im Grunde immer gleiche Bild nicht lang-
weilig wird, sollte jedoch keine Dekoration ldnger als
zwei Wochen stehen bleiben. So kénnen Schneider-
biisten zum Beispiel zwei Wochen lang an der Riick-
wand und anschlieend weitere zwei Wochen auf
einem Warentisch eingesetzt werden. Zusétzliche Ab-
wechslung wird durch das Spiel mit Accessoires und
Modedetails erzielt. Dadurch schafft man einen klei-
nen Blickfang, der zugleich den Kunden Kombina-
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tions- und Variationsmoglichkeiten aufzeigt. Des Wei-
teren wird auf diese Weise im Rahmen der Dekoration
Spannung erzeugt.

Motivgruppen

Der Aufbau geht relativ simpel vonstatten, sollte aber
trotzdem von einem ausgebildeten Dekorateur tiber-
nommen werden. Dekoration ist ein Handwerk, das
viel Geschick und Kreativitit erfordert. Der Qualitéts-
unterschied in der Ausgestaltung wird nicht nur vom
geschulten Auge, sondern auch vom Kunden wahrge-
nommen. Allein vom Ideenreichtum her sind die De-
korationen einfach eine Klasse besser.

Zuerst wird der Stander aufgestellt und die Hohe
angepasst. In der Riickwand werden die Schneider-
biisten entweder alle auf die gleiche Hohe gebracht
oder in einer Pyramidenform angeordnet. Das kann
je nach Gegebenheit individuell angepasst werden.
Beim Einsatz auf Tischen entscheidet letztendlich die
Tischhohe iiber die Hohe der Biiste. Anschlieflend
wird die Ware entsprechend den Anforderungen he-
rausgesucht. Die Kleidungsstiicke werden noch gebii-
gelt, aufgezogen, sauber gesteckt und hoffentlich gut
verkauft. Dazu tragt letztendlich auch die richtige Aus-
leuchtung bei, die immer den letzten Schritt der Deko-
ration darstellen sollte. Alles in allem dauert es etwa
eine halbe Stunde bis die Schneiderbiiste fertig aufge-
stellt und dekoriert ist.

Ein wenig schwieriger wird es, wenn auch Hosen
drapiert werden sollen. Bei Wohrl zum Beispiel wer-
den gerne auch die klassischen Anziige auf Biisten auf-
gezogen. In diesem Fall wird die Hose aber nicht an
der Biiste befestigt, sondern mit Hosenbiigeln gear-
beitet. Der Biigel wahrt einen gewissen Abstand zum
Sakko. Die Hose wird einfach driiber gelegt, mit Giir-
teln adrett drapiert und anschlieflend festgesteckt. So
fallt die Hose sauber und der Kunde kann Details wie
Bundfalten oder Umschlage wahrnehmen. Der zeitli-
che Aufwand betragt etwa fiinf bis zehn Minuten. Um
eine Hose zu befestigen und mit Papier verniinftig in
Form zu bringen, benétigt man dagegen mindestens
eine halbe Stunde.

Schneiderbiisten werden selten einzeln aufgestellt.
Die beste Wirkung erzielt man mit einer Gruppe von
mindestens drei Figuren. So kénnen Blusen, Polo-
shirts, Pullover und Hemden kompetent fiir den Kun-
den sichtbar gemacht werden. Dabei steht entweder
eine bestimmte Produktgruppe oder ein bestimmtes
Motiv im Vordergrund. Es gibt ganz unterschiedliche
Themen, die so besser herausgestellt werden kénnen,
wie zum Beispiel fir Blusen das Thema ,Weif3%, das
Thema ,Tailliert“ oder das Thema ,,Riischen® Teilweise
werden auch drei bis vier Kleidungsstiicke wie Hem-
den mit verschiedenen dazugehorigen Krawatten oder
Poloshirts in unterschiedlichen Farben iibereinander-
gezogen, um Kombinationsmoglichkeiten aufzuzeigen.

Immer passend dekoriert

Die Schneiderbiisten passen natiirlich perfekt zu ei-
ner eher klassischen Kundenklientel. Allerdings kann
man sie auch fiir die jiingere Zielgruppe einsetzen. Im
Ui-Bereich werden bei Wohrl hiermit zum Beispiel
auch Marken wie Tommy Hilfiger oder La Martina de-
koriert.

Ist die Ausgestaltung richtig gut gemacht, dann
fihlt sich jede Zielgruppe mit Schneiderbiisten an-
gesprochen. Dazu bedarf es allerdings einer anderen
Dekorationen. Fiir die Zielgruppe 40 aufwirts wird
meist sehr viel strenger dekoriert, klassischer und ge-
radliniger. Bei der jiingeren Zielgruppe gibt es mehr
Spielraum zur Fantasie. In einer Dekoration bei Wohrl
wurden zum Beispiel schon einmal die Hosen um die
Biiste herumgewickelt und geknotet. Die Biiste war
hinterher komplett mit Denim eingehiillt. Sicherlich
ist es aufwendiger, die Biisten solcherart peppig zu ge-
stalten, aber das spielt nur eine untergeordnete Rolle,
wenn es um den Kunden geht. Ab und zu sollte man
Mehraufwand in Kauf nehmen, als immer den ein-
fachsten Weg zu gehen.

Ebenso wichtig ist es, die Dekoration auf be-
stimmte Marken auszurichten. Wenn nun die Schnei-
derbiiste fiir Marc O’Polo verwendet wird, ist die De-
koration eher modern, trendig oder sogar flippig. Der
klassische schwarze Boss-Anzug mit weiflem Hemd
und dezenter Krawatte wirkt besser, wenn man dies
mit schlichter Eleganz unterstiitzt. Damit kommt die
klassische Linie sehr schon raus.

Erfolgreiche Warenprasentation

Bei Wohrl kommen die Schneiderbiisten sehr gut
an. Die 200 Damen- und 200 Herrenbiisten, die zu-
néchst geordert wurden, waren sofort weg. Allein im
Flagstore in Niirnberg werden 70 Schneiderbiisten in
den unterschiedlichen Abteilungen genutzt. Ebenso
ist die Rickmeldung der Kunden hervorragend. Das
zeigt sich vor allem, wenn die Biisten auf einem Tisch
eingesetzt oder ein besonderes Modell, ein Highlight,
prasentiert wird. Gerade Kleidungsstiicke mit origi-
nellen Details, die der Kunde ansonsten nicht sofort
sehen kann, oder mit einer ungewdhnlichen Schnitt-
form werden wesentlich besser verkauft.

Mit Schneiderbiisten kénnen genau diejenigen
Kleinigkeiten gezeigt werden, die bei einer anderen
Variante der Warenprisentation untergehen wiirden -
zum Beispiel ein Print auf der Riickseite eines T-Shirts
oder Poloshirts. Solche Applikationen sieht man nur
sehr schlecht, wenn das Oberteil im Stapel liegt oder
auf der Stange hiangt. Wird es aber auf die Biiste auf-
gezogen, dann wird es zum Thema. Und das zeigt sich
sofort an den Verkaufszahlen. ]

Markus Xylander

www.pos-sign.de
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