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Gesprachsrunde zu

LKW-Werbung

Mitte September fand in Stuttgart eine Gesprachsrunde mit fihrenden
Anbietern von LKW-Werbung, Druckereien und Folienherstellern zum

Thema Werbung auf LKWs statt.

bwohl LKW-Werbung gerade auf der Autobahn

eine ideale Moglichkeit bietet, eine interessante
Zielgruppe in einem werbearmen Umfeld zu erreichen
und Werbebotschaften schnell bundesweit zu verbrei-
ten, hat sich LKW-Werbung noch immer nicht als
Standardmedium etabliert. Wahrend andere europdi-
sche Lander deutlich hiufiger auf LKW-Werbung set-
zen, hinkt der deutsche Markt nach Auskunft der Fo-
lienhersteller gerade auch im europdischen Vergleich
sowohl im Hinblick auf die Umsétze als auch im Hin-
blick auf die Kreativitdt der Gestaltung hinterher.

Planungssoftware als Hindernis

Ein Grund dafiir wird darin gesehen, dass in Deutsch-
land bereits der Marktanteil fir Auflenwerbung ins-
gesamt im internationalen Vergleich kleiner ist. Da
zudem LKW-Werbung in den gidngigen Planungspro-
grammen der Media-Agenturen nicht vorhanden ist
und die Mediaplanung héufig auf Ortsklassen bezogen
wird, wird bei der Planung von Kampagnen das Me-
dium LKW héufig tibersehen. Dies ist jedoch fiir dieje-
nigen, die das Medium nutzen, insofern ein Vorteil, als
eine gut gestaltete LKW-Werbung auf der Autobahn
sofort auffillt und aus der Masse der eher traditionell
beschrifteten Fahrzeuge hervorsticht.

Format nicht Standard

In der LKW-Werbung gibt es eine Vielzahl unterschied-
licher Formate, was den Aufwand bei den Kreativagen-
turen erhoht. Wihrend dies jedoch vor allem bei der so-
genannten Flottenwerbung, also der Werbung auf dem

firmeneigenen Fuhrpark eines Kunden, zutrifft, kann

bei der Wechselwerbung auf LKWs mit einer tber-
schaubaren Anzahl von Formaten gearbeitet werden.
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Vorurteile und fehlende Information

In der Gesprachsrunde war man sich einig, dass die
meisten Argumente gegen LKW-Werbung auf Vorur-
teilen beruhen. Wahrend moderne Fahrzeuge und gut
gestaltete Werbung auf der Autobahn eher als ange-
nehme Abwechslung wahrgenommen werden, ist bei
manchem Werbeplaner noch das naive Bild von einem
LKW als dreckigem und stérendem Verkehrshinder-
nis im Kopf. Und wihrend einerseits die Autobahn zu
den statistisch am besten erfassten Werbeumgebun-
gen zdhlt und GPS-Tracking sogar eine Live-Verfol-
gung der LKW im Internet ermdglicht, hélt sich hart-
nédckig das Vorurteil, dass LKW-Werbung schwer zu
dokumentieren sei. Zudem ist LKW-Wechselwerbung
keineswegs kompliziert, sondern ein schnelles Me-
dium, mit dem Werbekampagnen innerhalb weniger
Tage in ganz Deutschland auf die Strafle gebracht wer-
den konnen.

Da sich jedoch die Argumentation der Anbieter
zum Teil deutlich voneinander unterscheidet, hat sich
im Markt bislang keine einheitliche Wahrnehmung
des Mediums ,,LKW* als Werbetrager etabliert.

Gemeinsame Kommunikation

Bei der Gesprachsrunde wurde deutlich, dass eine weit-
gehende Ubereinstimmung bei der Einschitzung der
Situation besteht. Daraus ergab sich auch die grund-
sitzliche Bereitschaft, eine gemeinsame Kommunikati-
onsbasis zu schaffen. Als konkretes Ergebnis wurde die
Fortfithrung des gemeinsamen Gedankenaustauschs
bei einem weiteren Treffen ins Auge gefasst. |

Am 27.012011 wird der Gedankenaustausch in Bergisch Glad-
bach fortgefiihrt. Informationen unter redaktion@pos-sign.de.
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